Zatacznik nr 1
do Zaproszenia do ztozenia oferty cenowej

Organizator:
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lubuskiego
Departament Zarzadzania Regionalnym Programem Operacyjnym
w Zielonej Gérze

Przedmiotem zaméwienia jest wizualne opracowanie konkursu przez Wykonawce, ktérego celem
jest zapoznanie si¢ jak najwiekszej ilosci osob z projektami, ktére otrzymaty dofinansowane
z Funduszy Europejskich w Wojewddztwie Lubuskim.

W ramach konkursu wymaganymi elementami do opracowania, wykonania jest serwis internetowy
oraz okreSlony zestaw materialtdow reklamowych w tym ich dystrybucja niezbedna do
przeprowadzenia przedmiotowego konkursu.

Krotki opis konkursu: Zadaniem uczestnika konkursu bedzie wykonanie zdjecia/fotografii z wakacii
na terenie Wojewodztwa Lubuskiego i przestanie go na podany adres e-mail. Fotografia ukaze sie
na stronie internetowej konkursu oraz na portalu spoteczno$ciowym typu Facebook. Co tydzien bedg
wybieranie zdjecia za ktére uczestnicy otrzymajg drobne upominki, za$ w finale atrakcyjne nagrody.
Zamawiajacy po wybraniu Wykonawcy przekaze niezwiocznie wszystkie niezbedne informacje
i szczegoty dotyczace konkursu.

Po stronie Wykonawcy:

ZADANIE 1:

1. STWORZENIE, OPRACOWANIE KONKURSOWEJ STRONY INTERNETOWEJ zawierajace;
opisy wybranych inwestycji, ktore otrzymaty dofinansowane z Funduszy Europejskich
w Wojewddztwie Lubuskim — przyktad: www.10latwue.lubuskie.pl — zaktadka projekty.

Strona internetowa w naszym rozumieniu to: nowoczesny, responsywny (skalujacy sie automatycznie
do rozmiaréw ekranéw urzadzen mobilnych) serwis internetowy.
Zakup nazwy domeny po stronie Wykonawcy. Zamawiajacy po wytonieniu Wykonawcy poda nazwe
domeny.
Strona powinna sktada¢ sie z nastepujacych dziatow:
= Powitanie, gtowne informacje o konkursie, grafika konkursowa,
= Opis i fotografie wszystkich inwestycji biorgcych udziat w konkursie (Zamawiajacy przekaze
Wykonawcy wszystkie niezbedne opisy inwestycji oraz zdjecia),
= |nstrukcja w formie ilustracji,
= Regulamin konkursu,
= Informacje o nagrodach. Wykonawca zaprojektuje wzér bonéw warto$ciowych, ktére bedq
nagrodami w konkursie. Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ 2 (dwa) projekty graficzne
do wyboru Zamawiajacego.
= Partnerzy,
= Jury (Jurorzy — czionkowie komisji). Wykonawca zaprojektuje sylwetki oséb wchodzacych
w sktad Jury tj. umiesci ich zdjecia w ciekawy sposéb oraz opis zawodowy/prywatny/pasje.
= Link do strony wydarzenia i/lub strony konkursu na Facebooku,
= Materiaty do pobrania w formacie PDF, typu: mapal/ulotka informacyjna, regulamin itp.,
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= Opracowanie projektu, wygladu graficznego strony,
= Inne rozwigzania zaproponowane przez Wykonawce.

Czas trwania konkursu przewiduje sie na: (orientacyjnie) od 22 sierpnia do 30 wrzes$nia 2016 r.
Wykonawca zobowigzuje sie administrowac serwis internetowy konkursu oraz portal spotecznosciowy
(Facebook): od czasu rozpoczecia konkursu do 31 pazdziernika 2016 r.

2. KOD QR - Wykonawca wykorzysta w projektach — materiatow reklamowych mozliwosci
wykorzystania kodu QR. Uczestnik poprzez zeskanowanie kodu przy uzyciu odpowiedniej
aplikacji na swoim smartfonie lub innym urzadzeniu mobilnym zostanie przekierowany
bezposrednio na strone konkursu.

3. MATERIALY REKLAMOWE:
Opracowanie ,key visual” konkursu, spdjnego layoutu graficznego dla wszystkich materiatow
konkursowych. Jednolita szata graficzna z logami, hastami, claimami, disclaimerami (teksty,
stowa przewodnie kampanii).

Materiaty, wydruki, projekty graficzne itp.:

a) Ulotka konkursowa z mapa inwestycji (mapa projetow/inwestycji bioracych udziat
w kampanii):

CHARAKTERYSTYKA PROJEKTU:

Opracowanie projektu graficznego z przestrzenna, wektorowa, ilustrowang mapg Wojewddztwa
Lubuskiego zawierajacq ilustracje 45 inwestycji bioracych udziat w konkursie. Grafika kolorowa,
rysunkowa zachecajgca do udziatu w konkursie zaktadajaca wykonanie wektorowej ilustracji wszystkich
inwestycji. Grafika przewiduje mozliwo$¢ umieszczenia fotografi. W projekcie nalezy uja¢ roéwniez
ilustracje z instrukcjg udziatu w konkursie. Grafika sp6jna z opracowanym key visual konkursu.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA:

= Format A2 / 560 mm x 420 mm, sktadany jak mapa do 140 mm x 70 mm z doklejong oktadkq

145 mm x75 mm,

= Kolorystyka: 4+4 CMYK,

= Papier: oktadka: kreda lub offset 250-300 g, $rodek: 90-130 g,

= Naktad: 5000 szt.
Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ 2 (dwie) propozycje graficzne ulotki informacyjnej z mapg
inwestycji do wyboru Zamawiajacego.

b) PlakatB1:

CHARAKTERYSTYKA PROJEKTU:

Plakat reklamowy wspierajacy kampanie reklamowa konkursu. Projekt wykonany w formie wektorowej
ilustracji z mozliwo$cig wykorzystanie fotografii z inwestycji. Grafika spdjna z opracowanym key visual
konkursu.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA:
= Format: B1 (980 x 680 mm),
= Kolorystyka: 4+0 CMYK,
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= Papier: kreda btysk 135-170 g,

= Nakfad: 800 szt.
Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ 3 (trzy) projekty graficzne plakatu do wyboru
Zamawiajacego.

c¢) Stand reklamowy o niestandardowych ksztaltach:

CHARAKTERYSTYKA PROJEKTU:
Stend reklamowy wspierajacy kampanie reklamowg konkursu. Projekt wykonany w formie wektorowej
ilustracji o nieregularnym ksztatcie. Grafika spojna z opracowanym key visual konkursu.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA:

= Rozmiar minimalny: szer. 95 cm x wys. 195 cm,

= Rozmiar maksymalny: szer. 140 cm x wys. 190 cm,

= Kolorystyka: 4+0 CMYK (druk jednostronny w wysokiej jako$ci),

= Materiat: biate tworzywo gr. 5mm - polipropylen kanalikowy wykonczony laminatem btysk

podkreslajgcym barwy, podpora: z tekpolu biatego grubo$ci 5 mm.

= llos¢ 10 sztuk.
Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ 2 (dwa) projekty graficzne standoéw reklamowych do wyboru
Zamawiajacego.

ZADANIE 2:

4. FACEBOOK:

a) Utworzenie wydarzenia na Facebooku wraz z zaprojektowaniem niezbednych grafik
i stworzeniem odpowiednich tresci. Termin: od czasu rozpoczecia konkursu do 31 pazdziernika
2016 .

b) Umieszczenie minimum 2-6ch informacji na temat przebiegu konkursu co 2-3 dni.

c) Spoérdd nadestanych zdjec/fotografi Zamawiajacy raz w tygodniu (w okresie trwania
konkursu) wyrdzni uczestnika konkursu drobnym upominkiem/gadzetem (chyba, ze w danym
tygodniu nie bedzie zgtoszen). Wykonawca zamie$ci na stronie internetowej (o0 ktérej mowa
w Zadaniu 1) oraz na Facebooku konkursu, informacje nt. wyréznionych osob.

d) Wykonawca utworzy ptatng reklame wydarzenia na Facebooku wraz z zaprojektowaniem
niezbednych grafik i stworzeniem odpowiednich treci. Termin: od czasu rozpoczecia konkursu
do 31 pazdziernika 2016 r. Zasieg: Wojewddztwo Lubuskie, 1. zasieg ptatnej reklamy bedzie
wynosit od Zielonej Gory — minimum 70 km. oraz od Gorzowa WIkp. — minimum 70 km.

5. KAMPANIA REKLAMOWA - BILBORDOWA:
Realizacja: Stworzenie koncepcji i grafiki na przeprowadzenie kapami bilbordowej. Wykonawca
przedstawi 3 rozne projekty, w tym wynajmie przestrzen reklamowg dla 10 bilbordéw (tacznie)
w wybranych lokalizacjach w Zielonej Gorze i w Gorzowie WIkp.
Start kampanii: od czasu rozpoczecia konkursu. Czas trwania jeden miesigc (minimum 30 dni
kalendarzowych).
Wykonawca przedstawi minimum 8 lokalizacji dla kazdego z miast (Zielona Géra i Gorzow WIkp.),
z ktérych Zamawiajacy zatwierdzi lokalizacje bilbordu.
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CHARAKTERYSTYKA PROJEKTU:

Opracowanie graficzne 3-ech (trzech) projektéw billboardow wspierajacych kampanie reklamowg
konkursu. Projekty wykonane w formie wektorowych ilustracji z mozliwo$cig wykorzystania fotografii
z inwestycji. Grafika spojna z opracowanym key visual konkursu.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA:
= Format: w zalezno$ci od wybranej lokalizacji,
= Kolorystyka: 4+0 CMYK.
= papier: bilboardowy.

6. PROMOCJA W KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ:

a) dla lokalizacji — ZIELONA GORA:
Wykonawca przeprowadzi promocje w komunikacji miejskiej w Zielonej Gorze (MZK) {j. reklama na
raczkach w autobusach miejskich.
llos¢: 1 (jeden) autobus najpopularniejszej linii np. nr 8, nr 0 (przejazd przez Centrum). Minimum
20 raczek w autobusie.
Termin kampanii w autobusach: orientacyjnie od 01.09.2016 r. — czas trwania jeden miesigc (minimum
30 dni kalendarzowych).
Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ 2 (dwa) projekty graficzne na raczkach do wyboru
Zamawiajacego.

b) dla lokalizacji — GORZOW WLKP.:
Wykonawca przeprowadzi promocje w komunikacji miejskiej w Gorzowie Wikp. (MZK) tj. reklama na
raczkach w autobusach miejskich.
llos¢: 1 (jeden) autobus najpopularniejszej linii np. nr 125, 126, 104, 101 (przejazd przez Centrum).
Minimum 20 raczek w autobusie.
Termin kampanii w autobusach: orientacyjnie od 01.09.2016 r. — czas trwania jeden miesigc (minimum
30 dni kalendarzowych).

7. DYSTRYBUCJA PLAKATOW NA SLUPACH OGLOSZENIOWYCH:
Termin kampanii na stupach: minimum 30 dni kalendarzowych od czasu ogtoszenia konkursu.
Gorzéw Wikp.:
OSRODEK SPORTU | REKREACJI W GORZOWIE WLKP.
OSiR Gorzow Wikp.
llos¢ plakatéw: 1 plakat na stupie,
llos¢ stupow: minimum 50 stupdw.
Zielona Géra:
ZIELONOGORSKI OSRODEK KULTURY
ZOK Zielona Géra
llos¢ plakatow: 1 plakat na stupie i tablicy,
llo§¢ stupéw: minimum 60 stupéw oraz minimum 20 tablic dwustronnych (1 plakat na jednej dobrze
widocznej stronie tablicy dwustronnej).
Wykonawca dokona rezerwacji miejsc na stupach i tablicach oraz dopilnuje, aby plakaty byty
rozwieszone.

8. DYSTRYBUCJA MATERIALOW DO BENEFICJENTOW:
Wykonawca przekaze, dostarczy wybranym Beneficjentom materiaty zwigzane z konkursem typu:
plakaty, ulotki informacyjne, pismo przewodnie (napisane przez Zamawiajgcego) itp. Przekazane
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materialy powinny by¢ zabezpieczone przed zniszczeniem. Wysytka pocztowa tylko w tubach
wysytkowych (na dlugos¢ plakatu).

Projekty, ktdre otrzymaty dofinansowane z Funduszy Europejskich w Wojewodztwie Lubuskim, biorgce

udziat w kampanii zostaty zlokalizowane w nastepujacych miejscowosciach (kolejnos¢ wedtug alfabetu):
= Babimost

Drezdenko

Drzonkéw/Racula

Gorzow Wikp.

Goscikowo/Paradyz

Goérzykowol/Cigacice

Kostrzyn nas Odra

Kozuchéw

Lubniewice

Lubsko

tagow

Miedzyrzecz

Nowa Sél

Nowe Miasteczko

Nowogréd Bobrzanski

Nowy Kisielin

Ochla

Osno Lubuskie

Radwanéw

Stawa

Stubice

Stanowice/Gorzow Wilkp.

Sulechéw

Sulecin

Swiebodzin

Wiechlice/Szprotawa

Wschowa

Zabor

Zielona Gora

Zagan

Zary

Zamawiajacy przekaze do wszystkich Beneficjentow dane teleadresowe. llo$¢ wszystkich inwestycji
biorgcych udziat w kampanii zlokalizowanych w ww. miejscowos$ciach — to 45.

ZADANIE 3:

Wykonawca zobowigzuje sie administrowac serwis internetowy konkursu, o ktérym mowa w Zadaniu 1
- do 31 pazdziernika 2016 r.
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TERMINY:

Zadanie 1: do 17 sierpnia 2016 r.

Zadanie 2:

Przekazanie plakatow B1 do OSIiR Gorzéw Wlkp. i ZOK Zielona Gora — do 19 sierpnia 2016 .
Przekazanie materiatow do Beneficjentow — do 19 sierpnia 2016 r.

Przekazanie materiatow bilbordowych do oklejenia w wyznaczonych miejscach — do 19 sierpnia 2016 r.
Zadanie 3: administrowanie serwisu internetowego konkursu do 31 pazdziernika 2016 .

PLATNOSCI:

a)

b)

o

Zadanie 1 i 2: Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy 90% kwoty wynagrodzenia zgodnie z umowg,
za stworzenie, opracowanie i uruchomienie strony internetowej, w tym za wydruki: plakaty,
mapy/ulotki, utworzenie wydarzenia i strony na Facebooku, kampani¢ bilbordowq itd. po ich
otrzymaniu: do 19 sierpnia 2016 r. — z terminem ptatnosci 14 dni.

Zadanie 3: Zamawiajacy zaptaci Wykonawcy 10% kwoty wynagrodzenia zgodnie z umowg po
zakonczeniu konkursu w tym po zakonczeniu administrowania strony internetowej konkursu:
31 pazdziernika 2016 r. — z terminem pfatnosci 14 dni.

Zamawiajacy po wyborze Wykonawcy przekaze Regulamin Konkursu i inne niezbedne
dokumenty zwigzane z konkursem, w tym list polecajacy (potwierdzenie) w ramach ktérego
Wykonawca bedzie dziatat na rzecz Zamawiajacego, okreslony w terminie.

Wykonawca zobowigzany jest niezwtocznie po podpisaniu umowy do osobistej konsultacii
w siedzibie Zamawiajacego (Zielona Géra, przy ul. B. Chrobrego 1-3-5) w celu szczegdtowego
omowienia ww. postepowania. Podczas spotkania zostanie przedstawiona Wykonawcy
specyfika regionu oraz zostang zaprezentowane projekty/inwestycje biorace udziat w konkursie.
Ponadto Zamawiajacy pokaze materiaty graficzne (wykonane juz wczesniej) w celu osiggniecia
zatozonego celu przez Zamawiajacego. Zamawiajacy przewiduje minimum dwa osobiste
spotkania (konsultacje) w czasie trwania konkursu.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany terminu realizacji zadania 1 lub 2, jednak
0 okres nie dituzszy niz 7 dni kalendarzowych. O zmianie terminu realizacji zadania 1 lub 2
Zamawiajacy powiadomi Wykonawce drogg e-mail-owg nie pdzniej niz do 8 sierpnia 2016 r.
Zamawiajacy dopuszcza roznice od podanych rozmiaréw/wymiaréw do -/+ 3%.

Nagrody ufundowane w konkursie sg po stronie Zamawiajacego.

Wszystkie projekty powinny by¢ wykonane przez Wykonawce z uwzglednieniem spdjnosci
identyfikacji wizualnej w celu uzyskania czytelnej i spojnej identyfikacji konkursu, ktéra wyrozni
go sposrod konkurencyjnych marek. Na identyfikacje wizualng sktadajg sie m.in.: logo/logotyp,
kolorystyka, krdj pisma, wyglad produktow oraz i ich opakowan, szata zewnetrzna materiatow
promocyjnych itd.
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